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Аннотация. В статье приводятся результаты исследования практики информационной поддержки государственной мо-
лодежной политики, реализуемой в России, роли СМИ в ознакомлении молодых граждан с программами, проектами 
и мерами поддержки подрастающего поколения, выделяемыми на них ресурсами и результатами на примере изуче-
ние деятельности Федерального агентства по делам молодёжи с целью определения роли и результативности медийно-
го сопровождения как фактора повышения эффективности органов государственной власти. 
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1. ВВЕДЕНИЕ 
Глобальные темпы распространения Интернета, циф-

ровизация медиа превратили медиапространство не 

только в самоорганизующуюся систему, обеспечиваю-

щую и поддерживающую свою целостность, но и сделали, 

во многом, определяющим фактором развития современ-

ного общества. Реагируя на все процессы, происходящие 

в социальной системе, медиасфера соединила множе-

ство пользователей в единую открытую коммуникационную 

сеть, создав неограниченное количество связей, сократив 

расстояние между участниками сети, уничтожив все виды 

ограничений передачи информации, в значительной мере 

повысив тем самым эффективность коммуникации субъ-

ектов со своей общественностью [1]. 

Проводимые замеры медиапотребления свидетель-

ствуют, что с каждым годом увеличивается время прово-

ждения пользователей в Интернет-среде. По результатам 

исследования компании We Are Social, россияне проводят 

в Интернете около 7 часов 17 минут ежедневно [2]. В этой 

связи сегодня, как никогда, важно, чтобы молодежь имела 

доступ к открытой, равной и правдивой информации и, 

прежде всего, по условиям жизнедеятельности, создавае-

мым государством, для успешной интеграции подрастаю-

щего поколения в социальную систему.

Проблематика изучения роли информационной под-

держки мер государства по социальному развитию мо-

лодежи, определения эффективности медийного со-

провождения как фактора, обеспечивающего не только 

результативность работы государственной системы управ-

ления, но и коммуникации в социальной системе, пред-

ставляет важную и в научном, и в практико-политическом 

значении задачу. Медийная сфера, формируя связь, ме-

ханизм взаимодействия молодых граждан с властью, вос-

питывая чувство сопричастности с происходящими про-

цессами развития общества, осознания своей значимости 

и принадлежности к государству, превратилась сегодня 

в важнейший институт влияния. 

Нельзя не учитывать, что главным пользователем медий-

ной среды является именно молодежная когорта, что фик-

сируется многими исследованиями. [3]. Так, в 2022  году 

пользовались Интернетом, хотя бы раз в месяц, уже 89% на-

селения страны [4], среди молодежи – таких почти 100%. 

Следует иметь в виду, что молодые пользователи отдают 

предпочтение социальным медиа, рассматривая и ис-

пользуя их как многофункциональные площадки, позво-

ляющие не только проводить досуг, занимать свободное 

время, общаться с друзьями, но также с их помощью гото-

виться к занятиям, искать информацию для учебы, будущей 

работы [5].

Характеризуя объект исследования, следует заметить, 

что в отечественном дискурсе, по сути, отсутствуют дефи-

ниции категорий «медиапространство», «медиасфера», 
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«медиаполе». Их используют, как правило, как синонимы, 

понимая под медийным пространством среду, в кото-

рой протекает информационное взаимодействие меж-

ду людьми, группами людей и социальными институтами 

с помощью достаточно устойчивой совокупности каналов, 

связей между потребителями (аудиторией СМИ) и сами-

ми СМИ, как источниками информации, действующими 

в рамках определенных правил, норм взаимодействия 

[6]. Таким образом, медиапространство в самом общем 

виде можно трактовать как специфическую структуру вза-

имоотношений производителей и потребителей массовой 

информации по поводу сбора, производства, распро-

странения, потребления и обмена информацией. [7, 8]. 

В этой связи была изучена практика Федерального 

агентства по делам молодёжи по информационному 

обеспечению политики, проводимой по социальному раз-

витию молодежи России и исследовался контент и каналы 

присутствия Росмолодежи в Интернете. 

2. МЕТОДЫ
Методологическую базу исследования составили мо-

нографические исследования, результаты сравнительной 

аналитики молодежного контента по критериям содержа-

ния, рубрик, форм подачи в социальных сетях. Базовыми 

методами анализа выступили общенаучные методы индук-

ции, дедукции, синтеза [9]. Основным специальным ме-

тодом выступил контент-анализ [10, 11]. Росмолодёжь ис-

пользует для информационного обеспечения проводимой 

политики по социальному развитию молодежи площадки 

Вконтакте, Рутуб, Тикток, Яндекс дзен и Телеграм: Яндекс 

дзен, дата создания – 14.02.2022, количество подписчи-

ков-216 период контент-анализа: 14.02.2022-1.05.2022; Теле-

грам, дата создания – 5 апреля 2016, количество подпис-

чиков: 7651, период контент-анализа: 1.04.2016-30.04.2016, 

1.04.2022-30.04.2022; ВКонтакте: хронологические рамки 

исследования - май 2021 - июнь 2022, количество подпис-

чиков – 146826; Тik tok: 1127 подписчиков, хронологические 

рамки исследования – 22.02.2021–22.02.2022. Rutube: хроно-

логические рамки исследования 2016–2018гг.–2021–2022гг., 

количество подписчиков – 51, изучение которых позволило 

определить эффективность и особенности информаци-

онного обеспечения практики реализации государствен-

ной молодежной политики в России. 

3. РЕЗУЛЬТАТЫ И ОБСУЖДЕНИЕ
Росмолодёжь, как и другие структуры государственной 

власти в России, использует для информационного обе-

спечения проводимой молодежной политики социальные 

сети. Объединяя традиционные средства массовой ин-

формации Интернет является универсальным обществен-

ным инструментом для получения и передачи необходи-

мых данных, что и позволило провести изучение контента, 

связанного с политикой по социальному развитию россий-

ской молодежи, на таких площадках, как Вконтакте, Рутуб, 

Тикток, Яндекс дзен и Телеграм. 

Результаты анализа аудитории и контента, публикуемо-

го Вконтакте, позволяет сделать вывод о том, что эта плат-

форма представляет динамичную и активно развивающу-

юся информационную сеть по публикуемой молодежной 

проблематике, о чем свидетельствуют зафиксированная 

регулярность постов и вовлеченность аудитории, в которой 

69% составляют пользователи девушки, молодые женщины 

и 31% мужчины в возрасте от 20 до 30 лет. Аналитика поль-

зователей, проведенная по территориально-поселенче-

скому критерию, свидетельствуют, что большинство из них 

составляют жители больших городов, таких, как Москва, 

Санкт-Петербург, Екатеринбург, Казань, многие из которых 

работают, другая часть числится, как «студенты». 

Результаты изучения контента сети по молодежной 

проблематике, регулярности публикаций, динамики про-

смотров и лайков свидетельствуют о том, что, по срав-

нению с прошлым годом, в текущем году регулярность 

публикаций стала реже, однако взаимодействие с кон-

тентом по просмотрам и лайкам выросло, что позволяет 

предположить, что и количество подписчиков за год также 

увеличилось (Таблица 1). 
Сравнительный анализ рейтинга публикаций по моло-

дежной тематике показал, что за год увеличилось в 1,6 раза 

количество постов по конкурсам и грантам Росмолодежи, 

с 27 до 16 постов снизился объем развлекательно-новост-

ного контента. Как положительную тенденцию можно отме-

тить посты о помощи в выборе профессии, в организации 

бизнеса, а также публикации, связанные с Победой в Вели-

кой Отечественной войне.

Для информационного обеспечения государственной 

молодежной политики Федеральным агентством по делам 

молодёжи используется и телеграм-канал с 2016 года. Ре-

зультаты изучения официального телеграм-канала Росмо-

лодёжи: новости, инсайды, мнения и всё самое интерес-

ное, (Рисунок 1), проведенного по критерию содержания 

контента, свидетельствуют, о том, что доминирующую долю 

контента составляет тематика Молодёжных инициатив  – 

за  апрель 2016 года 98 постов посвящены организации 

и  проведению форумов, фестивалей, проектов и акций 

Росмолодёжи, что составляет 39% всех публикаций 

Второе место по объему публикаций занял развле-

кательный и новостной контент (38%), 10% контента посвя-

щено теме Великой Отечественной Войны, и всего 13 % 

(суммарно) приходится на темы, связанные с карьерой, 

бизнесом, участием в волонтёрском движении, развитием 

творчества, организацией конкурсов. 
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Таблица 1

Результаты контент-анализа публикаций сети Вконтакте по критерию содержания

Рисунок 1. Распределения контента по критерию содержания постов с 01.04. – 30.04. 2016
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Результаты анализа контента, опубликованного за 

апрель 2022 года, выявили и количественную динамику, вы-

разившуюся в уменьшении постов с 96 до 87 постов, что на 

9 меньше, чем в 2016 году (Рисунок 2), и качественную, свя-

занную с расширением тематики публикаций (с 9 до 17), 

включившей таким темы, как Наука, Экология, посты про 

изобретения, авторская колонка политолога, #Stop Hating 

Russians («перестаньте ненавидеть русских»), в которой 

призывают остановить кибербуллинг к одной нации. 

Таким образом, можно утверждать, что Телеграм стал 

одной из основных информационных площадок присут-

ствия Росмолодёжи. Вместе с тем, по полученным данным, 

наблюдается достаточно низкая активность аудитории, ко-

личество лайков под постами не превышает 10 и практиче-

ски полностью отсутствуют комментарии, что, бесспорно, 

требует более активного использования интерактивного 

контента.

4. ВЫВОДЫ И ЗАКЛЮЧЕНИЕ
Полученные данные, прежде всего, небольшое коли-

чество подписчиков, с очевидностью позволяют констати-

ровать далеко неполное использование Росмолодежью 

возможностей и потенциала социальных сетей. Не умаляя 

значимости для подрастающего поколения развлекатель-

ного контента, как инструмента организации молодеж-

ного досуга, и допуская его доминирующую роль, тем не 

менее в подборе публикаций для молодежной аудитории 

имеет место недооценка информации, связанной с про-

фессиональным становлением, с решением проблем 

молодых на рынке труда. В решении этих вопросов моло-

дежь особенно остро нуждается в помощи, именно они 

определяют во многом их материальное благополучие 

и социальное самочувствие. 

Бесспорно и другое. Явно недостаточно использование 

Росмолодежью социальных сетей в организации и про-

ведении воспитательной работы среди молодежи, фор-

мированию гражданских позиций, патриотическому вос-

питанию. Полученные данные фиксируют незначительное 

число постов, связанных с Великой Победой, практически 

отсутствует освещение в сетях спецоперации, проводи-

мой Российской Федерацией, а в сегодняшних условиях 

информационной войны крайне важно для молодежи 

получать именно от государства, в котором она живет, до-

стоверные, полные сведения о том, что происходит и как 

нужно оценивать ситуацию. 

Проведенный анализ свидетельствует и о явной недо-

статочности публикаций, посвященных информирова-

нию молодежи о принимаемых органами государствен-

ной власти мерах – программах, проектах, выделяемых 

ресурсах по решению конкретных проблем их жизни 

Рисунок 2. Распределения контента по критерию содержания постов с 01.04. – 30.04. 2022
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(системе выплат для нуждающихся групп, например, сту-

дентов, помощи молодым семьям, решение жилищной 

проблемы и т.д.) 

Таким образом, можно утверждать об отсутствии си-

стемной работы Росмолодежи с таким значимым ин-

формационным инструментом как социальные сети, 

случайный, от случая к случаю, характер их использования, 

вследствие чего проблематика контента зачастую пред-

ставляет собой мозаику ситуационных, не всегда проду-

манных тем.
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